RAPORT KWARTALNY
E-MUZYKA S.A
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ZA OKRES
01.10.2009r. — 31.12.20009r.

Warszawa, 15 lutego 2010r.



Wprowadzenie

Raport kwartalny e-Muzyka S.A. za okres 01.10.2009 — 31.12.2009 roku zawiera:

- Wybrane dane finansowe
- Sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci e-Muzyka S.A. za IV kwartat 2009 roku



Wybrane dane finansowe z rachunku zyskow i strat

I |Przychody netto ze sprzedazy 2699 194,66|9 057 899,15 2703 824,94 7 730 035,62
I [zysk (strata) ze sprzedazy 232817,13 24718873 | 22151650 466 721,71
m igi':;f;ﬁ;‘) 2 dziatainosci 217890,23 23226347 | 19199195 439 061,55
IV [zysk (strata) brutto 10167427 16372632 | 196 611,63 421 217,07
V |zysk (strata) netto 11173352 203499,08 | 146378,87 351 903,31
VI Jamortyzacia 184909,10 638978,94 | 11349331 251 795,69

Wybrane dane finansowe z bilansu

| [Zobowigzania krotkoterminowe 2296 085,90 1256 713,17
I Zobowigzania dtugoterminowe 0 0
Il [Naleznosci krotkoterminowe 880 428,91 1484914,41
IV |Nalezno$ci dtugoterminowe 0 0
V [Kapitat wtasny 4 496 834,99| 4417 520,41
Vi S'rod.ki_pienieine i inne aktywa 707319 1007 74378
pieniezne
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SPRAWOZDANIE ZARZADU
ZDZIALALNOSCI
E-MUZYKA SPOLKA AKCYJINA
Z SIEDZIBA W WARSZAWIE
Z A OKRES 01.10.2009r. - 31.12.2009r.
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1. Informacje ogélne o Spotce.

1.1. Informacje podstawowe.

NAZWA e-Muzyka S.A.

FORMA PRAWNA Spotka Akcyjna

SIEDZIBA Warszawa

ADRES ul. Zwycigzcow 18, 03-941 Warszawa
TELEFON (0 -22) 427 31 90

FAX (0-22) 427 31 91

POCZTA ELEKTRONICZNA info@e-muzyka.pl
STRONA INTERNETOWA www.e-muzyka.pl

REGON 015589685
NIP 525-22-83-968
KRS 0000283018

Przedmiot dzialalno$ci Spétki obejmuje:
e  Dzialalno$¢ wydawnicza; poligrafia i reprodukeja zapisanych no$nikéw informacii
e Handel hurtowy i komisowy, z wylaczeniem handlu pojazdami samochodowymi, motocyklami
e Handel detaliczny, z wylaczeniem sprzedazy pojazdéw samochodowych, motocykli; naprawa
artykutéw uzytku osobistego i domowego
e Telekomunikacja
e Obstuga nieruchomosci
e Informatyka
e Doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania
e Reklama
e Drzialalno$¢ zwiazana z organizacija targéw i wystaw
e Dzialalnos$¢ komercyjna pozostala, gdzie indziej niesklasyfikowana
e Ksztalcenie ustawiczne doroslych i pozostale formy ksztatcenia
e Rozpowszechnianie filméw 1 nagran wideo
e Drzialalno$¢ galerii i osrodkéw wystawienniczych
e Drzialalnos¢ bibliotek innych niz publiczne

o  Duzialalno$é¢ archiwdw


mailto:info@e-muzyka.pl
http://www.e-muzyka.pl/

1.2. Struktura organizacyjna.

Na dzier 31.12.2009 r. struktura organizacyjna Spo6tki przedstawiala si¢ nastepujaco:

[schemat organizacyjny Spétki]



2.

Informacje o dziatalnosci Spotki.

2.1. Rachunek zyskow i strat (w PLN).
Za okres od dnia Za okres od dnia
01.01.2008 r. 01.01.2009 r.
Lp. Wyszczegdlnienie
do dnia do dnia
31.12.2008 t. 31.12.2009 r.
A. |Przychody ze sprzedazy produktow,
YRR v 7730 035,62 9 057 899,15
towarow i materiatow
B | Koszty dziatalnosci operacyjnej 7 263 313,91 8 810 710,42
C. | Zysk (strata) ze sprzedazy 466 721,71 247 188,73
D. [ Pozostale przychody operacyjne 5 957,85 1,64
E. | Pozostate koszty operacyjne 33 618,01 14 926,90
F. | Zysk (strata) z dziatalnosci
o 439 061,55 232 263,47
operacyjnej
G. | Przychody finansowe 35 807,10 6 330,63
H. [ Koszty finansowe 53 651,58 74 867,78
I. | Zysk (strata) przed
) 421 217,07 163 726,32
opodatkowaniem
J. | Podatek dochodowy 69 313,76 -39 772,76
K. [Pozostale obowiazkowe zmniejszenia
. ) 0,00 0,00
zysku (zwigkszenia straty)
L | Zysk (strata) netto 351 903,31 203 499,08




2.2 Wielkosc¢ i struktura sprzedazy.

A. wielko$¢ sprzedazy w okresie 01.10. - 31.12.2009r.

Przychody netto ze sprzedazy 2 699 194,66

9 057 899,15

Spotka w okresie od 01.10.2009r do 31.12.2009r. roku osiagneta przychody ze sprzedazy na podobnym
poziomie, jak w IV kwartale 2008 roku. Tradycyjnie IV kwartal (zwlaszcza okres $wiateczny) byl najlepszym
okresem w roku pod wzgledem generowanych obrotéw ze sprzedazy muzyki w postaci cyfrowej. Konsumenci
chetniej Sciagaja dzwonki, pliki muzyczne z pelnymi utworami oraz aktywuja ustuge ringback (muzyka zamiast
sygnatu oczekiwania na polaczenie). Natomiast przychody ze sprzedazy na przestrzeni calego 2009 roku sa
wyzsze o 17,18% w stosunku do czterech kwartatéw 2008tr. Osiagnigte przychody ze sprzedazy odbiegaja
jednak od prognozy opublikowanej w raporcie biezacym nr 33/2009 z dn. 12.10.2009t. o 4,88%. Ubytek
przychodéw przelozyt si¢ z kolei na odchylenie osiagni¢tego poziomu EBITDA od prognozowanego o 37%.
Odchylenia faktycznych wielkosci przychodéw ze sprzedazy oraz zysku operacyjnego powickszonego o
amortyzacje od ekstrapolacji zostalo spowodowane brakiem realizacji planowanego w IV kwartale 2009r.

projektu biznesowego o duzej rentownosci z zakresu nowego obszaru dziatalno$ci e-Muzyka — technologii

bluetooth.

B. struktura sprzedazy w okresie 01.10. - 31.12.2009r.

Udziat poszczegdlnych produktow w obrotach e-Muzyka
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Na strukturg asortymentows sprzedazy produktéw w 50,82 % ztozyly si¢ fulltracki (pelne utwory muzyczne)
Ringback’t (muzyka, zamiast zwyklego sygnatu oczekiwania) stanowity 27,43%. Z kolei sprzedaz dzwonkéw
Real Music wygenerowala 13,06 % obrotéw Spotki.

Najwickszy udzial w przychodach ze sprzedazy stanowi sprzedaz do operatoréw sieci GSM (Polkomtel S.A.,
PTC Sp. z o.0., PTK - Centertel Sp. z 0.0.)

2.3. Istotne informacje o polityce zaopatrzeniowe;j.

Zakupy realizowane sa w oparciu o indywidualne umowy handlowe z dostawcami. Terminy platnosci

uzaleznione sq od kontrahenta, wynosza od 45 do 60 dni od daty sprzedazy.

Pierwsze miejsca na liScie dostawcow licencji praw pokrewnych, z ktérymi e-Muzyka S.A. wspoélpracowata w

IV kwartale 2009, zajat Universal Music Polska, z wynikiem 31,76% calosci zaméwien Spotki.

Gléwni dostawcy praw pokrewnych e-Muzyka S.A.:

1. Universal Music Polska 31,76 %
2 Magic Records 29,82 %
3. EMI Music Poland 8,18 %
4 Sony Music 6,44%

Wymienieni powyzej dostawcy zrealizowali w IV kwartale 2009r. 76,20 proc. catosci zakupéw Spétki. Pozostali

dostawcy zrealizowali 23,80 proc. calo$ci zakupow Spotki.

2.4. Informacje o najwazniejszych umowach majacych wptyw na dziatalno$¢ Spotki.

a) g dostaweami

16.12.2009 r. - umowa z Biodro Records sp. z o.0. z siedziba w Warszawie, Przedmiotem umowy jest
udzielenie e-Muzyce licencji pozwalajacej na digitalizacj¢ i opracowanie utworéw z katalogu Licencjodawcy
oraz dystrybucje tresci multimedialnych (dzwonkéw muzycznych, pelnych utworédw muzycznych, ringbackéw-

muzyka zamiast sygnatu oczekiwania na polaczenie).

21.12.2009 r. — anecks do umowy EMI Music Poland Sp. z o.0. z siedziba w Warszawie. Przedmiotem aneksu
jest przedluzenie okresu obowigzywania umowy do 31.12.2010 roku.



3. Informacje na temat przewidywanych kierunkéw rozwoju Spotki.

3.1. Kierunki rozwoju

Rozwdj sieci dystrybucji muzyki poprzez pozyskanie klientéw spoza klasycznego obecnie rynku:

- Rozpoczecie wspolpracy z operatorami telefonii stacjonarne;j

- Rozpoczecie wspolpracy z telewizjami kablowymi oraz cyfrowymi

- Rozszerzenie wspolpracy z portalami internetowymi

- Rozpoczecie wspolpracy ze sklepami internetowymi sprzedajace muzyke w wersjach klasycznych (ptyty CD)
- Rozpoczecie wspolpracy ze stacjonarnymi sieciami sklepow sprzedajacych muzyke

- Uruchomienie ustugi WHITE LABEL — umozliwienie sprzedazy kontentu muzycznego przez partnera w

dowolnej cyfrowej formie dystrybucji. e-Muzyka udostepnia caty pakiet ustug technologicznych dla klienta.

Rozwdj i rozbudowa platformy technologicznej

- Staly rozwdj platformy —analiza sprzedazy telefonéw komérkowych, rozbudowa profili sprzedazowych
- Rozwéj form sprzedazy/dystrybucji w opatciu o biezace potrzeby firm wspotpracujacych

- Rozbudowa technologii zwiazanych z raportowaniem sprzedazy

- Polaczenie platformy e-Muzyka z platformami organizacji zbiorowego zarzadzania

- Pozyskanie nowych Zrédel przychodu ze sprzedazy ustug technologicznych (zarzadzanie, dystrybucja,

rozliczanie dowolnego kontentu cyfrowego)

3.2, Plany na lata 2010-2011

- Staly rozwdj sklepu Muzodajnia we wspoipracy z Polkomtel S.A. — rozszerzanie bazy kontetnu, nowe ustugi.
- Rozwdj serwisu muzycznego uruchomionego we wrzesniu 2009 r. wspdlnie z PTC Sp. z o.o.

- Uruchomienie alternatywnego sklepu z muzyka z konsorcjum firm — model subskrypcyjny (portale
spolecznosciowe, banki, sie¢ sklepéw, kawiarnie)

- Zagregowanie pozostalych utwordw z wszystkich baz wytworni

- Podpisanie uméw wylacznosciowych z pozostaltymi niezaleznymi wytwérniami w Polsce 1 Europie Srodkowo
Wschodniej

- Zintensyfikowanie sprzedazy produktéw przy pomocy SMS MT (Short Messaging Service Mobile
Terminated, wiadomo$¢é SMS, wysylana do uzytkownika na podstawie ztoZzonego przez niego zamowienia,
zawieraja zamowiona tresé, przy czym za otrzymanie takiej wiadomosci uzytkownik obciazany jest oplata
zgodnie z cennikiem dla danego numeru serwisu, z ktérego wysylane sa SMS MT)

- Rozbudowa bazy plikéw video (rozszerzenie dystrybucji plikéw video)

- Rozpoczecie dystrybucji audiobookéw —wspolpraca z wszystkimi podmiotami posiadajacymi prawa do

dystrybucji audiobookéw. Stworzenie sklepu subskrypceyjnego z szerokim asortymentem audiobookéw.



- Sprzedaz produktéw na rynkach Europy Srodkowo-Wscodniej

- Dystrybucja lokalnego (polskiego) kontentu na rynkach zagranicznych

- Stworzenie sklepéw profilowanych z muzyka dla okreslonych grup odbiorcéw —muzyka klasyczna, jazz.

- Rozwdj ustug zwiazanych z ,,ad-supported mobile music”, czyli muzyka rozdawana za darmo —sponsorowana
przez firmy w ramach akcji reklamowych

- Zarchiwizowanie polskich zasobéw muzycznych (m.in. Polskie Nagrania, MT], Polskie Radio)

- Pozyskanie §rodkéw pochodzacych z funduszy europejskich na czesé projektéw technologicznych

realizowanych przez Spétke
4. Informacje o zmianach w sktadzie Zarzadu i Rady Nadzorczej Spotki

4.1. Zarzad

Na dzien 31.12.2009 roku w sktad Zarzadu e-Muzyka S.A. wchodzili:
1/ Prezes Zarzadu — Robert Knaz
2/ Wiceprezes Zarzadu — Grzegorz Samborski

W I kwartale 2009 roku nie zaszly jakickolwick zmiany w sktadzie Zarzadu Spéiki.

4.2. Rada Nadzorcza

Na dzien 31.12.2009 roku w sktad Rady Nadzorczej e-Muzyka S.A. wchodzili:
1/ Maciej Gérski

2/ Maciej Hazubski

3/ Andrzej Puczyniski

4/ W.Piotr Kabaj

5/ Marek Tyspet

W IV kwartale 2009 roku nie zaszly jakiekolwiek zmiany w sktadzie Rady Nadzorczej Spoiki.



5. Informacje na temat akcjonariuszy Spotki

Kapital zakladowy Spoétki wynosit na dzient 31.12.2009 roku 751 666,60 2t i dzieli si¢ na 7 516 666 akcji o

warto$ci nominalnej 0,10 (dziesi¢é groszy) zt kazda.

Lista akcjonariuszy e-Muzyka S.A. na dzied 31 grudnia 2009 roku.

Capital Partners SA* 3 733 332 49,67% 3 733 332 49,67%
Robert Artur Knaz 1433 333 19,07% 1433 333 19,07%
1Q Partners S.A. 666 666 8,87% 666 666 8,87%
Pozostali 1 683 335 22,39% 1 683 335 22,39%

* razem z podmiotem zaleznym, Domem Maklerskim Capital Partners SA,

Struktura wiasnosciowa
BCapital Partners SA

BRobertArtur Knaz
OIQPartners SA.

BOPozostali

Warszawa 15.02.2010r.

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu

Robert Knaz Grzegorz Samborski



